BORUTAK ,,UJIRATOLTVE”

A borutak specialis tematikus utnak tekinthetdk. Mint ilyenek, alkalmasak egy-egy desztinacid
ujra-pozicionalasara, a kevésbé ismert vonzerok iranti érdeklddés felkeltésére, illetve meglévo
kinalati elemek innovativ, Gijszerti kombinaciojanak létrehozasara.

ESETTANULMANY — 1. rész

Bacs-Kiskun megye jelentds turisztikai potenciallal bir, szdmos olyan adottsaggal,
lehetoséggel rendelkezik, melyek napjaink turisztikai keresleti trendjeiben is Szerepet
jatszanak. A turizmus fellenditésének érdekében uj turizmusfejlesztési stratégiat készittettek,
mely a borutak, borturizmus mentén latja a megtjulés lehetoségét.

Bacs-Kiskun megye turizmusaban az elmult években pozitiv valtozasok figyelhetok meg. A
megyében eltoltott vendégéjszakak szama az orszagos adat mintegy 1,9%, ezzel a 16. helyen
van, a megy¢k (+Budapest) rangsordban, aranyaiban alacsonynak mondhatd. Az dsszesen
eltoltott vendégéjszakak szamaban 2017-2018 3,7%-os novekedés volt mérhetd, ami
megegyezik az orszdgos ndvekedési tendencidaval. A megyében az 4tlagos tartézkodasi 1d6
2,4 éjszaka (2019. év eleji adatok). A megye 31 telepiilése kinalati és vonzerd-leltaranak
elemzése alapjan megallapithato, hogy a megye meghatirozd, potencialisan versenyképes
turizmusfajtai a kovetkezok: aktiv turizmus, egészségturizmus, kulturalis (6rokség) turizmus,
a falusi (tanyasi) és Okoturizmus. Kiemelt jelentdséggel birnak a természeti kincsek (pl.
Kiskunsagi Nemzeti Park, lapos tavak, puszta); a miemlékek, a népmiivészet és népi
mesterségek; Petdfi és Kodaly kultusza; a termdl- és gyogyfiirdok; a gasztronomia, helyi
termékek (pl. bajai haldszlé, kalocsai fliszerpaprika, biogazdasagok termékei); a magyar
zarandokut és a tanyavilag. A megye ismert bortermeld vidékei a Kunsagi Borvidék és a
Hajo6s-Bajai Borvidék, melyek a Duna Borrégidhoz tartoznak.

Ezek olyan fejlesztési kiinduldst képezhetnek, melyhez a bor- és gasztronémiai turizmus jol
illeszkedik a pincefalvaival, az egyre tobb boraszati vendégfogadohellyel, a csardakultaraval
¢s a novekvd szamu rendezvényi kindlattal. folytatjuk...

GASZTRONOMIAI TURIZMUS

A legaltalanosabban elfogadott besorolas szerint a bor- és gasztronomiai turizmus a kulturalis
turizmus része, mely a tevékenység-specifikus termékek csoportjaba sorolhato (WTO és ETC
in Gonda 2016%). Sokszintiségét, s igy a turisztikai élmény valtozatossagat a termékvariaciok
végtelen sora biztositja, mely orszagonként, régionként, tdjegységenként — a helyi sajatossagok
alapjan — eltér6 lehet. Méas megkozelitésben az agroturizmus egy aga, hiszen ruralis
térségekben, egy mezdgazdasagi termékre épitett kinalatot jelent. fgy a termék érdekes, tobbes
tulajdonsagokkal rendelkezik:

— agroturisztikai termék — a bor és annak termdhelye az attrakcid, Ekkor a falusi,
agroturizmus keretében a szallas és vendéglatas az elsddleges turisztikai infrastrukturalis
elem, s a boraszatok is sok esetben ez iranyban fejlesztenek (pl. borhotelek, borétterem).
Ebben az esetben a vendégszeretet, autentikussag, és olyan kiegészitd szolgaltatasok
kiemelkeddk, mint pl. a féz6tanfolyam, természetjaras, dko- €s aktiv turizmus, helyi és
térségi vonzerdre épitett kulturalis programok.

! Gonda Tibor (2016): A turisztikai termékfejlesztés elméleti alapjai. Pécsi Tudomanyegyetem 226 p.



— térségi, tematikus attrakcié — a bor és annak termelése egy tajegység, borvidék része, a
hagyomanyokat ¢és a kulturdlis értékeket is bemutatja. A kinalat fontos elemei a
gasztronomiai rendezvények, mizeumok, tematikus bemutatd kozpontok, stb.

A gasztrondémiai turizmus olyan utazas, ahol egy desztinacid felkeresésének teljes vagy
részleges motivacioja a helyi étel és/vagy italkinalat. Ebben a széles értelemben a gasztronomiai
turizmus szandékos torekvés vonzo, autentikus, emlékezetes kulinaris élmények szerzésére,
akar nemzetkozi, regionalis vagy helyi turizmusban vesziink részt. Leginkabb a gasztronémiai
élmény természete és mindsége szamit, mely egy autentikus, emlékezetes, étellel vagy itallal
kapcsolatos tevékenység, ami magaban foglalja a hattérfolyamatok, el6allitas megfigyelését,
kulturalis vagy regionalis jellegzetességeket, gyakran ezekben valo aktiv kozremiikodést, mig
az ember {innepélyesen részesiil az ételbdl vagy italbol. (Williams et al. 20142).

Az akadémiai megfogalmazasok koziil a legtobbet idézett:

»A gasztronomiai turizmus keretében az utazas els6dleges motivacidja elsddleges és
masodlagos élelmiszer eléallitok, élelmiszerrel kapcsolatos fesztivalok, éttermek és egyéb,
¢élelmiszer eloallitd és/vagy kostold helyszinek felkeresése, specialis/kiilonleges élelmiszer
termeld régiok hagyomanyainak, jellegzetességeinek megismerése.” (Hall és Mitchell
2001:3083, in Everett 2016%)

A gasztrondmia a kiilonboz6 tarsadalmi kulturdk, torténelmi elemek, az irodalom, a filozoéfia, a
gazdasagi helyzet, a vallas és mas szempontok megértése, ahol az étel kozponti szerepet jatszik.
A gasztronomiai termékek nem csupan étel- és italféleségekre vonatkozhatnak, hanem
mas, ezekkel kapcsolatos tevékenységekre is, melyek a kulturiara és az orokségre
iranyulnak (Zahari et al. 2009° in Williams et al. 2014). A gasztronomiai turizmus a
tomegturizmus ellentétét is jelentd rés-termékek kozé tartozik.

A gasztrondmiai turizmus 6t f6 motivacidja (Tikkanen 20078, in Williams et al. 2014):

— az ¢étel maga a 0 attrakcio,

— az ¢lelmiszerek a [turisztikai] termékek, melyeket a turistak fogyasztanak és vasarolnak,
— a gasztronomiai élmények felértékelése €s keresése,

— az étel mint kulturalis jelenség,

— turizmus ¢€s €lelmiszer-eldallitas kapcsolata.

A gasztronomiai turizmus novekedését befolyasolo ot f6 trend (Barcelona Field Studies Centre
20127, in Williams et al. 2014):

— trading up” — a fogyasztok jovedelmiik nagyobb hanyadat koltik diszkrecionalis
véasarlasokra, ha a termék/szolgéltatds/élmény valamilyen vagyat elégit ki, és
alacsonyabbat, ha pusztan funkciokrol van szo.

— demografiai és haztartasbeli valtozasok — a korosodo népesség és az életmodbeli valtozasok
hatdséra nétt az igény a nem otthoni étkezések és a gasztronodmiai turisztikai lehetdségek
rant,

2Williams, H.A., Williams Jr. R.L., Omar, M. (2014): Gastro-tourism as destination branding in emerging markets.
International Journal of Leisure and Tourism Marketing, VVol.4. No.1. pp.1-18.

% Hall, C.M., Mitchell, R. (2001): Wine and food tourism. In: N.Douglas, N.Douglas and R.Derrett (eds)Special
Interest Tourism. London, Wiley, pp.307-329.

4 Sally Everett (2016): Food & Drink Tourism. Principles and Practice. Sage p.447.

5 Zahari, M.S.M., Jalis, M.H., Zulfifly, M.1., Radzi, S.M. and Othman, =. (2009): Gastronomy: an opportunity for
Malaysian educators. International Education Studies, VVol.2. No.2. pp.66-71.

® Tikkanem, I. (2007): Maslow’s hierarchy and food tourism in Finnland: five cases. British Food Journal, Vol.109.
No.9. pp.721-734.

" Barcelona Field Studies Centre (2012): http://geographyfieldwork.com/FoodTourism.htm



— a ,,McDonaldiz4ci6” elutasitdsa — a turistdk elutasitjdk az unalmasnak és egyéniség
nélkiilinek tartott olcsé tomegélelmiszereket, helyette a desztinacio autentikussagat hordozo
helyi, friss ételeket keresik,

— a multikulturalis fogyasztok szdmanak novekedése — tobbek kozott a globalizacio, az
internet a nemzetkozi utazasok szamanak rohamos fejlodését eredményezte,

— {innepelt séfek és média — a f6zOmiisorok, TV csatorndk, magazinok egymassal versengd
celebeket és szakértoket ,.,termeltek ki”.

Az amerikai Nemzeti Ettermi Szovetség® régota készit felméréseket séfek bevondsaval a
gasztronomiai trendekrdl. A kovetkezd tablazatban az elmult 6t év eldrejelzései keriiltek

Osszefoglalasra, az elsO 6t trend felsorolasaval (a szovetség a top 10 trendet gytijti 6ssze):

1. hely 2. hely 3. hely 4. hely 5. hely
oA Természetes
S . A sef al,tal Helyben Hiper-lokalis alapanyagok,
Helyi husok és meghatarozott - P
2016 . termesztett beszerzési minimalisan
tengeri ételek fast-casual .
. alapanyagok forrasok feldolgozott
koncepciok . .
¢lelmiszerek
Hiper-lokalis A sef al,tal . Helyben
L. meghatarozott Természetes .
2017 beszerzési A kornyezet termesztett
. fast-casual alapanyagok
forrasok . alapanyagok
koncepciok
. - A séf altal A kornyezet
Hiper-lokalis . . . . . .
- meghatarozott Természetes (élelmiszer- Veggie-centrikus
2018 beszerzési ;
. fast-casual alapanyagok hulladékok konyha
forrasok - . ,
koncepciok csokkentése)
Canabis/CBD Zero-waste Nemzetkozi Nemzetkozi izek Hier-lokalis
2019 tartalmu ételek és | (hulladék- reggeli, a helyi a gyerek- help <zinck
italok mentes) konyha izek bemutatasa meniiben y
Kornyezet . , e . Kézmiives, .
2020 (kornyezetbarat NOYe.n,yl alapu KISZ'E'I llités-bardt helyben késziilt Ege,szseges
, fehérjék menti . fogasok
csomagolas) ételek
1. tablizat: Nemzetkozi gasztronomiai trendek alakuldsa 2016-2020
Forras: www.restaurant.otg
BORTURIZMUS

A borkultara részteriletei:

— aszOlo és a bor eredete, termelésének torténelmi fejlodése

— abor termelési kultiraja (termohely, fajta, technoldgia)

— abor kereskedelmi kultirdja
— abor fogyasztasi kultiraja

— abor és a vallasok
— bor az emberi kapcsolatokban

—  bor a miivészetekben®.
A Boruti Karta az alabbi megfogalmazast adja a borturizmusra:

A borturizmus a turizmus olyan specialis aga, mely a borhoz, mint vezérmotivumhoz
kapcsoltan egy adott borvidék szbélotermesztésének és boraszatanak eredményeit mutatja be,
mellette a térség torténelmi, kulturalis és gasztronomiai jellegzetességeit is prezentalja. A
borturizmus altal a vendégek kozvetlen, személyes kapcsolatba keriilnek a vendéglatokkal,
ezaltal személyre szabott szolgaltatasokat kaphatnak, kiilonleges tapasztalatokat gytjthetnek. A
borturizmus tehat a helyi hagyomanyokat, kultarat ovja és 6rzi, fokozottan védi a tajat és a

8 www.restaurant.org
9 https://www.mediapiac.com/_downloaddoc.php?mode=presentation&docid=312



természeti értékeket. Gasztronomiai érdeklédésen alapszik, am sziikségszerii velejardja a

termelés (lizem- és Ultetvénylatogatas), a feldolgozas (pincék latogatasa), a taj, az épitett

kdrnyezet, a hagyomanyok, a miivészetek €s a kulturalis események iranti érdeklddés is.”
A Dborturizmus névekvd népszertiségének legfobb oka, hogy a borkultiran Kkeresztiil a
vendégek kapcsolatba Kkeriilhetnek egy térség sajatos vonasaival, hagyomanyaival,
életmédjaval, miivészetével. Ez indokolja, hogy az adott teriilet érdekében a térségi szereplok
¢letben tartsak a helyi borokat, ételeket, tarsadalmi és kulturalis kapcsolatokat, hagyomanyokat,
¢s a térség sajatos légkorét meghatarozd egyéb elemeket és azt minél magasabb mindségben,
mint ,,élmény” termékcsomagot értékesitsék a turizmus piacan. (Bortti Karta 2006) Igy a
borvidékek a fenntarthatd gazdasagi fejlédés meghatarozo tényezo6ivé valhatnak. A borturizmus
a térségre jelentds gazdasagélénkitd hatast gyakorol: befolyasolja a fogyasztast, magas
¢lémunka-igénye miatt jelentds szerepet kap a munkahelyteremtésben, beruhazas-élénkito,
térségfejlesztd, pozitiv telepliléskép kialakito hatast fejt ki, ¢és ezekbdl adodoan
lakossdgmegtart6 szereppel bir. Emellett kulturalis szempontbdl gyarapitja a turistak ismereteit,
segiti a honismeret fejlesztését, elosegiti a kulturalt borfogyasztas népszerlsitését és hozzajarul
a térség polgarosodasahoz. Ma a turizmusban is az élmény a kdzponti fogalom. A borturizmus
a ,vidéki élménygazdasag” kialakulasaban jatszik szerepet, mely olyan vidéki kinalati
paletta 1étrejottét jelenti, amely alkalmas a vidékben rejlo szépségek, élvezetek, 6romok,
tudésok, izek, 0sszességében mindazon tényezd felfedezésére és fogyasztasara, amely a vidéki
kornyezet, termékek, emberek hatasara ,,emlékezetes élményeket” (Pine J. és Gilmore J. H.
199910 valt ki fogyasztoibol.

A bor az italok kozott kiilonleges helyet foglal el. Ennek f6 okai: az alapanyag, a sz6lo
kiilonlegessége, a tradiciok, torténelmi hagyomanyok, a készitéshez sziikséges specialis
szakértelem, a meglehetdsen nagy mindségi kiilonbségek, a sokrétiiség, sokféleség, a
gasztronomiaval torténo kivalo parosithatdosag. Ehhez jarulnak a sz6lotermesztéshez, valamint
borkészitéshez sziikséges specidlis feltételek: sz616t csak specialis, megfeleld éghajlattal és
talajjal rendelkezd helyeken lehet megfeleld mindségben termelni, bort leginkabb a mai varosi
ember szamara kuriozumnak szamitdé pincékben szokas érlelni és tarolni. Ezekhez raadasul
tobbnyire a vidéki élet, a kézmiivesség €rdekessége is tarsul, illetve a borkészitéshez a borasz
specialis, intuiciot sem nélkiilozd, a bort szereték szdmara kifejezetten érdekes szakértelme.
Mindezek kovetkeztében a bor termOhelye a bort szeretd turistdk szaméra turisztikai
vonzerdnek szamit. Kiilonosen igaz ez, ha ez a termdhely

— hires, jo boroknak a termelési helye

— szép természeti kornyezetben talalhato

— hagyomanyosan érintetlen, vagy a turizmus igényei szerint fejlesztett infrastruktira
talalhato ott (pl. latvanypince, borvendéglo)

— ismert borasz varja a vendégeket

— érdekes eseményeket szerveznek (az egyik legérdekesebb maga a sziiret) (Varhelyi 20121)

Az értd és kulturalt borfogyasztas altalanossd valasan tul kiilondsen vonzd a kézmiives
boraszkodas, azaz a nem nagylizemi keretek kozott folyd borkészités, mely palackozott,
mindségi borok bemutatasat, kostoltatasat jelenti, kiegésziilve a termdhely, diild, borkészités
folyamatanak a bemutatasaval. Ha a termdhely kornyezetében mas turisztikai attrakcidkat is
talalunk, akkor nagyobb eséllyel valasztjak a turistdk a desztinaciot utazasuk célpontjaul.
Ilyenkor a bor- és gasztronomiai kinalat szolgalhat masodlagos vagy helyben generalt
motivacioként is.

10 Pine, J. —Gilmore, J. H. (1999): The Experience Economy. Work is Theatre & Every Business a Stage. Harvard
Business School Press. Boston Massachusetts. 254p.
1 Vérhelyi Tamas (2012): Borturizmus. Liceum Kiado, Eger



A borturizmus fejlesztésének lehetséges iranyai (Kényves 2015%?):

— a borhoz kapcsolodo t4j lehetdségeinek fokozottabb kihasznaldsa, illetve a természeti és
kulturalis 6rokség védelme,

— aborok és a hozzajuk kapcsolodo szolgaltatasok mindségi javitasa,

— aborvidék emberi er6forrasanak folyamatos fejlesztése.

A borturizmusban résztvevok szamara a bor mindsége és ize, illetve a borturizmussal
foglalkozok szakmai felkésziiltsége ¢s elhivatottsaga a legfontosabb tényezok a borturizmus
kapcsan. A bor ¢és a human eréforras értékein felill nagyon fontos szerepet jatszanak a
borturizmusban a természeti értékek is. A borturizmushoz kothetd természeti és emberi
értékek, illetve a borok egyiittesen alkotjdk a ,,wineview”-t, vagyis a ,,borképet”, melyek a
dont6 szerepet kapjak a borturizmusban. A borturizmus sikeréhez jO6 mindségli borokra és
illetve a borturizmushoz kapcsolodo, kiegészito szolgaltatasokra van sziikség. Azonban gatat
szabhat a borturizmus fejlédésének, ha a boraszati vallalkozasok egymas kozotti, illetve
turisztikai vallalkozasokkal kotott kapesolatok hianyosak, illetve ha a boraszatok csak a borra,
mint termékre koncentralnak és nem fektetnek megfelelé6 hangsulyt a komplex turisztikai
szolgaltatasokra. A megfelel6 marketing tevékenység és piackutatas hianya szintén gatld
tényezéként jelentkezhet (Hajdu et al., 2009*3; http://www.bor.hu, in Kényves 2015).

A borturizmus jellemzden egyiittmiikodési keretek kozott vihetd sikerre, mely tobb kell, hogy
legyen, mint az agazati szerepldk ,,egyszeri” egyesiileti tomoriilése. A jelenlegi borturisztikai

egyiittmiikodések megjelenési formai':

— borutak,

— borturisztikai klaszterek,

— regiondlis egyiittmikoddések (pl. Borasz Céhek a Pannon Borrégidban),
— borrendek (Gonda 2016).

ESETTANULMANY — 2. rész

A Duna Borrégié Magyarorszag legnagyobb sz6l0termd teriilete, a Duna €s a Tisza altal
hatérolt siksagon talalhato, a 7 borrégio egyike, a 22 borvidékbdl 3 borvidék (Kunsagi, Hajos-
Bajai és Csongradi) alkotja, s dsszesen 23.755 ha-t foglal magaba.

A Kunsagi Borvidék 20.817 ha teriiletet dlel fel a Duna-Tisza kozén, a Tiszazugban és a
Csepel-sziget, valamint a G6dolléi-dombsag egyes terméteriiletei soroltak ide. Nyolc
korzetre tagozodik és dsszesen 96 telepiilés talalhato a teriiletén. A szdl6termelés kezdetei
egészen az allamalapitas korai id0szakaig, a 11. szdzadig nytlnak vissza. Stilusat a gyorsan
fejlodo lagy és savas borok adjak. A borvidék fehérborai illat- és zamat-gazdagok, a reduktiv
készités-technologia kovetkeztében konnyedek, t1idék. A  vordsborok altalaban
gylimélcsosek, konnyedek, kevésbé mély szinliek, kellemesen fanyarak, bar
csersavtartalmuk nem igazédn markans. Gyongyoz0 borai friss illatiiak.

Jellemz6 fehérbort ado fajtai az arany sarfehér, chardonnay, chasselas, cserszegi fliszeres,
ezerflirtli, ezerjo, harsleveli, irsai olivér, jubileum, karat, kiralylednyka, kovidinka, generosa,

12K 6nyves Erika (2015): Borturizmus — borutak. Debreceni Egyetem GTK

13 Hajdu Istvanné — Merlet, I. — Lakner Z. (2009): Turizmus - Borturizmus. Alfadat-Press Kft., Tatabanya, 161 p.
14 A Falusi és Agroturizmus Orszagos Szovetsége honlapja (http://www.fatosz.eu/?l1=static_content
&I2=plug_static_content&I3=main&id=206&mid=171) szerint 2003-ban, kecskeméti kozponttal megalakult a
Magyar Borutak Orszagos Szdvetsége, mely akkor kb. 30 borutat tomdritett. Az ott talalhatd magyarborutak.hu
hivatkozason, mint a szovetség sajat honlapjan azonban az talalhato, hogy ,,ez a weblap elad6”.



olaszrizling, ottonel muskotaly, nektdr, pinot blanc, pozsonyi fehér, rajnai rizling,
rizlingszilvani, sauvignon, sziirkebarat, tramini, zold veltelini, zenit. Voros- €s rozébort adod
fajtai pedig a hamburgi muskotaly, kadarka, kékfrankos, kékoportd, merlot, pinot noir,
cabernet franc, cabernet sauvignon, zweigelt, blauburger.

Szamos kivalo boraszat mellett itt talalhato a Monori és a Solt Meleghegyi Pincefalu.

A Hajos-bajai borvidék 17 telepiilést foglal magéaba, 1.854 ha szoéldtertiilettel rendelkezik.
A Telecskei dombok, a Duna foly6 €s a Duna-Tisza K6zi Homokhatsag hatarolja. A
Dunanak kiemelkedd jelent6sége van a termoétaj kialakitdsaban. A borvidék szolo- és
bortermelésének kezdetei pontosan nem ismertek, de a Duna-Tisza koze 17-18. szazadbeli
torténetének a borvidék szolOtermesztése mar részét képezi. Az Ugynevezett
"homokveszedelem™ (ami az erdék kivagasa és az Osgyep feltorése révén megindulod
futbhomok karos hatasa) lekiizdésében a sz6l6telepités a gyiimolcstelepitéssel egyiitt
rendkiviil fontos szerepet jatszott. A borvidék stilusa lagy, savszegény, rozé és fehérborai
illatban €s zamatban gazdagok, a vorosborok mélyszintiek, csersavai karakteresek, a rangos
hegyvidéki borokkal is felveszik a versenyt. A pezsgok testesek, mérsékelt savtartalmuak,
alkoholban gazdagok, a fehérek illatosak, zamatosak, a vordsek gyiimolcsosek, hatarozott
csersavtartalommal.

Fehérbort adé fajtai a chardonnay, cserszegi fiiszeres, irsai olivér, kovidinka, ottonel
muskotaly, rajnai rizling, olaszrizling, pinot blanc, sauvignon, sziirkebarat. Vords- és
rozébort add fajtai pedig a kékfrankos, zweigelt, merlot, pinot noir, cabernet franc, cabernet
sauvignon, kadarka.

Bacs-Kiskun megyében hatalmas terméteriileti potencial rejlik, sok és valtozatos borfajtat
talalni, s egy mindségileg megfeleld — kooperaciokész — borasz kozosséget, akik szemlélete
nyitott a térségi és k6zosségi marketingre. Az egyéni céges marketing teriileteken vannak
kimondottan j6 példdk, innovativ megolddsok, ugyanakkor a bormarketing és a
kommunikécios tevékenység nem hatékony, a Szakmai sikeresség nem kihasznalt. A
szOlotermesztés és borkészités hagyomanyai dsszekapcsolhatok gasztrondmiai elemekkel, a
hazai borfogyasztok azonban nem ismerik kelléen és nem mindig pozitivan a Duna
Borrégiot, a borvidékeket, s borait. Még mindig sok a mindségében bizonytalan bor, zémében
lédigben fogynak el €s nem palackban. A turisztikai szereplok egyéni marketing
tevékenysége lokalisan képes mozgatni a piacot, de mar megjelenik az igény az
egyiittmikodésre, a valtoztatasra. Ugyanakkor nincsenek (vagy kevés) Osszehangolt
borturisztikai termékek, programok, a helyszinek elszigetelodottek; hianyzik a turisztikai
kooperacio, desztinacio-menedzsment gyakorlat, az egyiittmiikodések esetiek. A térségben
kevés a jo mindségli turisztikai szolgaltato, valamint a beutaztatd iroda, szdmos helyszinen
nincs allandd nyitva tartds, hidnyzik az informacids haloézat az aktualisan latogathato
pincekrol, kapcsolodo turisztikai kinalatrol.

Nagy lehetdségek rejlenek az aktualis borpiaci és turisztikai trendekben, melyek koziil
kiemelhetd, hogy ndé a bortermékek tarsadalmi eseményekhez, {innepekhez kapcsolodod
népszerliisége; a fiatalabb generdcidé egyre nagyobb érdeklddést mutat a mindségi
borfogyasztas irant; a "The New Freshness" (Uj Frissesség) trend a konnyedebb és élénkebb,
intenzivebb gyiimolcsds aromakkal, visszafogottabb alkoholtartalommal rendelkezd borok
felé tereli a figyelmet. A borpiacon, -fogyasztasban mind nagyobb szerep jut a kultaranak,
kornyezetnek. Bar a megye elsdsorban a belfoldi turizmus szdméra vonzo, a kdzeljovében
varhatdéan er6sodik az {izleti, hivatasturisztikai nemzetkozi kereslet a térségi giga-
beruhdzasok kovetkeztében. folytatjuk...




BORUT
A Boruti Karta a bortt fogalmara is adott egy definiciot:

»A borut olyan Osszetett turisztikai termék, mely sajatos egyedi kindlattal rendelkezik,
szervezett egységben mikodik, piacra jutdsat kozosségi marketing segiti, szolgaltatasai
mindsitettek €s garantaltan megfelelnek a nemzetkdzi turisztikai elvarasoknak is. A bortt
vidékfejlesztési szempontbol, kizardlag borvidéken illetve annak kozvetlen kornyezetében,
helyi jellegzetességii programma szervezett, - a jellemz6 termelési, kulturalis, épitészeti
értekekre és hagyomanyokra épiilo; a vallalkozok, onkormanyzatok, civil szervezet és a
lakossag altal - helyi 6sszefogassal kialakitott bortti szolgaltatasok dsszessége.”

Magyarorszagon a Villany-Siklosi borvidék €len jart a borturizmus €s a borutak fejlesztésében,
szervezett, egyesiileti forméban. Meghatarozasuk szerint

,»A borut egy olyan bejarhato kistérség, mely a borturizmus €s a falusi turizmus fejlesztésének
segitségével hatdssal van a helyi gazdasag élénkiilésére. Elomozditja a mindségi bortermelést,
helyzetbe hozza a csaladi vallalkozasokat. A Borut egyfajta iskoldja a borkultiranak, mely tudés
hozzajarul az életmindség javitasahoz.”

A borat fogalmara is talalhatunk szamos mas definiciot is, az alabbi a borut mint specidlis
tematikus ut jellegét emeli ki:

,»A borat olyan turisztikai szolgaltatasok soranak tematikus jellegli 6sszekapcsolasa, ahol a
termék alapja, az Gitvonal témaja a szA10 €s a bor. A borutak fejlesztésének alapveto célja a helyi
sz016- és borkultira megismertetése, illetve a kapcsolodd szolgaltatdsok, programok
népszertsitése.” (Magyar Turizmus Zrt 2013, in Gonda 2016)

A borutakkal szemben tamasztott elvarasok:

— Borut csak borvidéken alakulhat;

— A borvidék telepiilései altal 1étrehozott borut, mint térség, legyen alkalmas a vidéki életmod
bemutatasara. Fenntarthatd turizmusfejlesztési céljai kozott f6 helyen szerepeljen a
borkultara, kulturalis és épitett 6rokség védelme;

— A borut miikodésével torekedjen a vidéki tajjelleg, a sz6l0s kultirtd) megdrzésére és a
természetes €¢l6helyek védelmeére;

— A bortti szolgaltatok kinalataban csak forgalomba-hozatali engedéllyel rendelkezd borok,
termékek szerepeljenek;

— A szolgaltatokat a borut vegye nyilvantartasba, szervezze meg mindsitésiiket, ellendrizze
az abban foglalt kovetelményeket, és elérhetdségi adataikat tegye hozzaférhetdvé a turistak
szamara;

— Kozosségi marketing tevékenysége soran a borut emelje ki és védje a térség helyi
sajatossagait.

— A borut sajat mitkddésének és a mindsitési rendszernek a fenntartasa érdekében végezzen
forraskoordinacidt, és szervezze meg a sziikséges térségi egyiittmikodéseket.

A borut tehat leginkabb egy térségi turisztikai termék és egy kozosségi alkotas egyben. Az
AREV (Europai Bortermeld Régiok Gytilése) szakmai szervezeteként miikodoé Borutak Eurdpai
Tanacsa (CERV), figyelemmel a kontinensen tobb évtizedes hagyomanyokkal rendelkezd
borutakra (Rajna-Pfalz, Elzasz), és az 1992 6ta, az Eurdpai Unié Dionysos programjaval
fejlesztett borutakra (tobbek kozott: Alentejo, Porto régio, Szicilia, Stajerorszag, Katalonia,
Lombardia) a kdvetkezd borut tipusokat hatarozta meg:

1. Nyitott borut. borkostold helyek laza halozata. Borkdstolasra €s étkezésre, vendéglatasra
felkésziilt egységek egy idegenforgalmi régioban.

15 https://villanyiborvidek.hu/hu/rolunk/borut-egyesulet/borut-celjai-tanulmanyok



2. Tematikus borut. ebben a borkostold helyek specidlis programokkal egésziilnek ki.
Leggyakrabban kultura, természet (kiilonleges értékekkel rendelkezd védett teriilet),
gasztrondmia kapcsolddik hozzajuk.

3. Klasszikus borut. Konkrét bejarhatd ttvonal, ,,borkorat”, ahol mindsitett borkinalo és
eladohelyek, vendéglok, szallashelyek, latnivalok, valamit programok varjék a turistakat. A
latogatokat informacios tablak irdnyitjak a keresett szolgaltatashoz.®

A hazai adottsagokra étiiltetve ezt a tipusbeosztast (Szabé G. — Sarkadi E. 2000%’, Kovacs B. —
Krizl E. 2016%9):

1. Nyitott borut. a széttagolt, egymastol viszonylag tavol fekvo termdhelyekbdl 6sszetevodo

borvidékek borturisztikai kinalata. Viszonylag kis szamban vannak jelen borturisztikai
szolgaltatok a lehatarolt tematikus uton. Az Ut nem igazan jarhatdo be Osszefiiggd
egységként. Nincsenek jelentds, borkultirahoz kapcsolddd rendezvények, kevésbé ismert
borokkal és vendéglatassal rendelkeznek. Hianyzik egy meghatarozo turisztikai vonzerd is,
ami allando keresletet biztosithatna a térségben.
A nyitott borutakon a tovabblépés lehetdségét egy olyan vidéki turizmus haldzat kialakitasa
jelenti, amely a t4j és a borvidék megismertetésén keresztiil a borok hirnevének erdsodését
is magaval hozza. A borturizmus konkrét kinalatai mellett, az ilyen borvidékeken a falusi
turizmus, az agroturizmus és a kulturalis ajanlatok fejlesztése lehet a helyi lakossag
mozgositasdnak, borathoz kapcsolasanak kulcsa, a fejlesztés megalapozdja. (4 Dél-
Dunantulrol ilyen nyitott borutnak mindsithetjiik a Tolnai Borutat, de az észak-magyarorszagiak
koziil tobb is ebben a fejlesztesi iranyban keresheti jovdjét. Kimondottan ez lehet az ,,utja” az alfoldi
borvidékek borit fejlesztéseinek.)

2. Tematikus borut. mar koncentraltabb boraszati és turisztikai kinalatot feltételez, amelyben

mar fellelheték olyan jelentds idegenforgalmi attrakcidk, amelyhez érdemes kapcsolni a
borturisztikai szolgaltatasokat. A szolgaltatok egymastél még mindig viszonylag tavol
helyezkednek el. Az adott desztindci6 mar onmagéban is vonzo, igy a bor és gasztronémiai
szolgaltatasok, valamint a helyi attrakciok jo kiegészit6i egymasnak. A tudatos fogyasztok
szdmara az Okoturisztikai lehetdségek jelenthetnek vonzerot.
A tematikus borut kialakitasara alkalmas borvidékek egymast erdsitve kapcsolhatjak 6ssze
a borut szolgaltatasait a mar meglévd, keresett attrakcidikkal. Ezeken a borvidékeken a
borok hirneve, a bordszkodas €és a hozza kapcsolddd vendéglatas kindlata még erdsitésre
szorul, ebben a turisztikai programok sokat segithetnek. A fejlesztés vonzerdleltar
készitését feltételezi. (Ebbe a csoportba sorolhatjuk a frissen létrehozott, fejlédd kindlati Dél-
Balatoni Borutat, vagy a Boly-Mohacsi ,, Fehér bor utjat”. A meglévé és mitk6do, a piacon ismert
turisztikai  kindlatok mellett feltorekvo, mindségi jegyeket felmutato borokat talalunk.
Osszekapcsolédva minkét teriilet, a turizmus és a bordszkodds is nyerhet.)

3. Klasszikus borut, vagy borkérut. Ebbe a tipusba nagy hirli, de kis kiterjedést, a
vendégfogadasban elismert borvidékeink tartozhatnak, mint a példava valt Villany-Siklosi
Borut, vagy a Badacsonyi Borvidéki Borut, a Somld hegyének borttja. Az egymashoz
kozeli fogadohelyek €s telepiilések lehetdve teszik a taj titvonalszerli bejarasat. Jol kiépitett
turisztikai haldzat. egymashoz kozel elhelyezkedd, jelentds szaml neves bortermeld és
szolgaltatdo mitkodik a térségben. A kozeli nagyvarosok forgalma is meghatarozo.

Ilyen ,,borkorat” 1étrejottének iranydba mutatnak a Szekszardi és a Sopron borvidékeken
tapasztalhatdé idegenforgalmi fejlesztések is. A fejlesztési irany a magas szinvonalu

16 Gonda 2016, valamint https://www.tankonyvtar.hu/hu/tartalom/tamop425/0051_Turisztikai_termektervezes
_es_fejlesztes/ch08.html

17 Sarkadi E. — Szab6 G. — Urban A. (2000): Borturizmus szervezdk kézikonyve. AMC — Baranya Megyei Falusi
Turizmus Szovetség, Pécs, 86 p.

18 Kovécs Boglarka Dora, Krizl Edit (2016): Fejlesztési lehetdségek a boruti halozat miikddtetésében és a boruti
szolgaltatasok mindsitésében. Teriiletfejlesztés és innovacio 10. évf. 1. szam pp.20-26.



boraszkodassal, nagy elismertségli borokkal jellemezhetdé borvidékek szamdra realitds,
olyanoknak, ahol a bordszok felismerték a borturizmusban rejlo lehetdségeket és maguk is
beléptek a szolgéltatok kozé. Kozilik tobb a borkostoltatds és eladas mellé a
vendéglatasban, a gasztronomiaban és még a szallasadasban (csaladi panzié kialakitasa) is
létrehozott kinalatokat (Szabé G. 2006, 2003a, b, 2002, 2001, 1995%9).

A borut széles térségi kinalatot nyujt, a fogyasztopiac hazhoz érkezik, igy a termékek szallitasi
koltség nélkiil, kdzvetleniil értékesithetok. A boruat és turistdk elvardsai dsztonzéen hatnak a
telepiiléskép javitasara, hozzajarul a térségi felzarkozashoz, a hatranyos helyzeti kistelepiilések
fejlddéséhez. Ez a komplex turisztikai szolgaltatas helyben teremt 0uj munkahelyet, ezaltal
csokkenti a térség munkanélkiiliségét, illetve kiegészitd jovedelmet biztosit a résztvevok
szamara. A borut nem egyszeriien litogathat6é pincék fiizére, hanem olyan igény szerint
alakithato, soksziniien szervezheté6 mobil program vaza, melyre a latogaté kivansaga és
érdeklodése szerint valtoztatva, alkalmazkodva képes egyedi élményt adni. A varos, a
borvidék kulturdlis és gasztrondmiai jelentdségét tudatositjak ezek a programok a magyar ¢€s
kiilfoldi latogatokban (Maté 200729).

A borut kinalati tényezdit tekintve két tipusra oszthato (Konyves 2015):

— aborra épiild szolgaltatasok (borkostolas, vendéglatas, borértékesités, egyéb programok)

— a kindlat egy-egy szintjén kiegészitd, kapcsolddd ajanlatok (ebben az esetben nincs sajat
bor, de egyéb programokkal, gasztrondmidval, szallashelyek biztositdsaval van jelen a
turisztikai kinalat)

A borut program tehat a turizmus, a kultura és a mezégazdasag egymasra épiilését jelenti,
melyek a borut egységes turisztikai termék kifejlesztésére torekszenek.

Béar a gasztronOmiai turizmust igen egyszerlien Ugy is tekinthetjiikk, mint gasztrondmiai
motivacioju utazast, az ezzel kapcsolatos élmények mas turizmus szektorokban is megjelennek.
A bor- és gasztronomiai turizmus kapcsolodasi lehetéségei mas turisztikai termékekkel:

— kulturalis turizmus (attrakciok, helyi konyha), fesztivalok

— Ordkségturizmus (mizeumok, helyi termék-el6allitd helyszinek)

— egészségturizmus (pl. egészséges ¢étrendek, specialis étkezések, wellness, szépségapolasi
termékek. Tovabba a tobb napos egy helyben tartdzkodas, a sok szabadidd €és a magasabb
koltési hajlandésag is kedvezo a borturizmus szamara)

— falusi turizmus, agroturizmus (szakosodas lehet6sége: ,,Vendégségben a borosgazdanal”)

— hivatasturizmus/MICE (kiegészitd szolgaltatasok, programok)

— aktiv és okoturizmus (az dkoturistak f6 motivacidja a természet és az ehhez kozeli kulturak
megismerése, minimalis karos kornyezeti hatassal, az ilyen utazésok kisebb csoportokban,
a helyi szolgaltatasokra épiilve torténnek. Kiemelhetjiik a lovas turizmust is, mint a
leginkabb ,,vidéki” turizmust is.).

19 Szabd G. — Aubert A. (2012): A turizmus és a bormarketing kapcsolata a Pannon Borrégioban. In: Kurath G.
(szerk.): Mandulaviragzasi Tudomanyos Napok 2012. Pécs: Pécsi Tudomanyegyetem. pp. 45-53. Szabd G. (1995):
A Villany-Siklosi borat, mint idegenforgalmi termék és teriiletfejleszt6 egyiittmiikddés. In: Kovacs T. (szerk.): A
mezdgazdasagtol a vidékfejlesztésig. II1. Falukonferencia. MTA RKK, Pécs, pp. 358-359. Szabo G. (2014b):
Gasztrokultira és turizmus. In: Hanusz A. (szerk.): Teriiletfejlesztés — turizmustervezés. Nyiregyhaza: Toth
Koényvkereskedés és Kiado Kft., pp. 37-46.

20 Maté Andrea (2007): A ,,Pannon borrégid” boratjainak dsszehasonlito értékelése Modern Geografia, 2007. 4.
szam



BOR- ES GASZTRONOMIAI TURIZMUS FEJLESZTESE

Egy fejlodé desztindcidoban a gasztrondmiai turizmus fejlesztésében nem pusztin a
gasztronomiai kinalat megléte, hanem a megkozelithetéség €s mas turisztikai attrakciok,
vonzerdk megléte is fontos. Az alapvetd infrastruktira, némi szervezés, helyi elhivatottsag és
vendégszeretet, valamint célzott marketing tevékenységek megléte esetén, a feltorekvo vagy
hatranyos helyzetii térségekben is sikeres lehet a fejlesztés. Az utazok ugyanis szivesen vesznek
részt kulturalis élményekben autentikus gasztrondmiai kalandokon keresztiil.

Az alabbi abra egy feltorekvO gasztrondmiai kindlat, gasztronOmiai turisztikai termék
kialakitasanak komplex modelljét mutatja be:

Uj gasztro-turisztikai vallalkozas / attrakcio 1étrehozasa

(amennyiben ez Gtvonal, kell egy koordinald, menedzsment szervezet)

Frtékelés és visszacsatolis
Folyamatosan
Marketing és promdcié
Az utnzas Bhzismban (eldte, Ot kdzben, a helyszinen)

Elményteremiés
Egyaumakddes (szolgalatok, dakormianyzatok,

szervezetek, hildzatok) mirkaigéret

Megliva erdforrisok szimba vétele

Helyi ¢telek, malok | természets ¢ Kulturdlis
erdforrisok | hitldzatok, Gtvonalak | helys kdalsségek
Helyl infrastruktiora értékelése
Kizlekedés | kommunikdesd | tuniszikai alap- & W
szuprastruk i | nevezetes seemlyek | lehetséges veszélyek

1. abra: Gasztronomiai turisztikai attrakcio létrehozasanak elemei
Forrds: Williams et al. (2014) alapjan sajat szerkesztés

A modell 6t kulcselemet tartalmaz (Williams et al. 2014). Az infrastruktira nem szorul
kiilonosebb magyarazatra, mint ahogy a helyi er6forrasok feltérképezése sem — gyakorlatilag
egy gasztronomiai fokuszi vonzerdleltar készitése sziikséges. Egy desztinacio akkor lesz vonzo
a turistdk szamadra, ha a helyiek szamara is az, bliszkék ra és kihasznaljak a lehetdségeit. Ez a
gasztronomiaban azt jelenti, hogy ahogy a helyi emberek G6sszejonnek, elkészitik ételeiket,
italaikat, ahogyan fogyasztjak 6ket — helyi alapanyagokbol, helyi hagyoményaikat kovetve —
lesz vonzd ¢€s érdekes a turistak szamara is. Az izekben valo osztozas élményét nem potolhatja
sem a muzeumokban, sem az utikonyvekbdl vagy az internetrdl szerezhetd informacio egy
térség kulturajarol. Az UNWTO felmérése?! szerint a gasztrondmiai turistak 79 %-a érdeklddik
események, programok irant, mint pl. fesztivalok és kostolok, 62 % szivesen vesz részt
gasztronomiai turakon, kulinaris Gtvonalakon és fézdsuliban, 53 % pedig elOszeretettel keres
fel helyi piacokat és termeldket. Az UNWTO ajanlasa szerint, ha egy térségben legalabb hat
termeld/szolgaltatd hajlando laza halozatot kialakitani és egylittmiikodni egymassal, akkor ott
sikeresen fejleszthetd a gasztrondmiai turizmus.

Az igy létrejovo laza halozatok Gtvonalakkd fejlddhetnek, amely mentén a turistdk hasonlo,
vagy ¢épp ellenkezlleg, teljesen kiilonbozd helyi izeket kostolhatnak meg. Mindezt
kiegészithetik az elkészitést bemutatd Ilehetdségek, kerékpartirdk, helyr gazdasagok
felkeresése, vagy épp f6zd6suli nagyi konyhdjaban. Barmi legyen is az egyedi tartalom, k6zds
markaigéretet kell megfogalmazni, melynek kihagyhatatlan része az emlékezetes, autentikus,

2L UNWTO (2012): Global Report on Food Tourism. Madrid, Spain
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helyi gasztronomiai élmény igérete. E mellé tarsulhat a helyi kozosségek egyéb kinalata, pl.
moka, szoérakozas, kiilonleges helyi hagyomanyok, népviselet, szertartasok, eldadasok és
bemutatok. E ko6zos markdban azonban valamennyi térségi szereplonek osztoznia kell,
mindenkinek saj at proﬁlja képességei ¢s érdekei szerint.

crer

Ottenbacher, 2010%?): (1) maga a stratégia; (2) a stakeholderek kozotti egyiittmiikodés; (3)
vezetés; (4) a kulinaris profil (brand identity) promoécidja; (5) a mindség kommunikalasa;
valamint (6) a turistak benyomasainak javitdsa, gazdagitdsa. A motivacios folyamat korai
szakaszaban kiilondsen a marketing kommunikécios kampanyoknak és tevékenységeknek van
meghatarozo6 szerepiik a pozitiv attitidok és érdeklodés kialakitasdban, azaz gasztro-turistak
bevonzasaban egy Uj desztinacioba (Kay 2003:64%%).

Az Eurépa Tanics Kulturdlis Utvonalak programjanak felépitése és miikodése szintén
megfeleld modszertani alapot adhat helyi fejlesztésekhez, adaptalva a helyi sajatossagokhoz és
foldrajzi és/vagy tematikus szintekhez.

Manapsag a tematikus tutvonalak kialakitasanal — melyekhez tartoznak a borutak is — gyakran
taldlkozunk a ,,double-themed” vagy a ,multi-themed” kifejezésekkel, azaz egy alaptémat
kombindlhatunk mas, a desztinaciora jellemzd termékekkel.

ESETTANULMANY - 3. rész

Bécs-Kiskun megye szdmara, Duna Borutként, egy Gn. multifunkciés borut koncepcioja
keriilt megfogalmazasra, a nyitott borut tovabbfejlesztett valtozataként. A borturizmus
kozvetlen boraszatokhoz kapcsolodo kinalatai mellett, ebben az esetben a

— Pincefalu/Tanya-csarda tematikaja,

— kulturalis (latnivalok, miazeum, rendezvények

— vallasi-, zarandok turizmus

— gasztrondmiai turizmus helyi ételek, termékek

— MICE, hivatas-turizmus

— gyogy-, egészség-, wellness turizmus

— természet-jaras, 6ko-turizmus

— aktiv, kerékparos turizmus

falusi turizmus, tanya, tajhaz témakhoz

kapcsolodo turisztikai irdnyt fejlesztések kaptak hangstlyt, ezek lehetnek a fejlesztések

megalapozoi, s a helyi lakossag mozgodsitasanak, boruthoz kapcsolasanak kulcsal is.

A megfogalmazott fejlesztési program harom alappillére a kdvetkezo:

1. azegyes érintett, bekapcsolodod boraszatok, mint vendégfogado helyszinek 6nmagukban
is vonzo, sajatossaggal, megkiilonbozd elemekkel bird, s egyre inkdbb komplexitasra
torekvo turisztikai, vendéglatod szolgaltatasok nytjtasi képességének fejlesztése,

2. a,klasszikus”, alapvetden bor iranti érdeklddéssel, motivacidval érkezd turistdk szamara
a boraszati helyszineket utvonalba rendez0 — borvidéki, és hataron is atnyulod borutak
kialakitasa és menedzselése mellett, a borturizmus Duna-borrégios, helyi sajatossagaként
a ,,csarda-bor(kul)tara és a ,,pincefalu vendége” bor(kul)tira program kialakitéasa,

3. a bor, a kulturélt borfogyasztas beépiil a megye (vezetd) turisztikai termék-kindlataba,
mely alapjan tematikus utvonalak, bor(kul)tira programok kertilnek kialakitasa az alabbi
témakban: gasztro-értékek, borvarosok, hivatas, aktiv és egészségturizmus.

22 Harrington, R.J., Ottenbacher, M.C. (2010): Culinary tourism: a case study of the gastronomic capital. Journal
of Culinary Science & Technology, Vol.8. pp.14-32.
2 Kay, H.K. (2003): Selling Tourism. Thomson Ltd. New York
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Az elso pillérben megfogalmazott kiemelt termékjavaslatok:

A harmadik pillérbdl kiemelt néhany példa:

Mindezekhez megfeleld szintli €s mélységli marketingstratégia keriilt megfogalmazasra,
mely kitér a kommunikaciora, markazasra, éves eseménynaptar sziikségességére, Duna Bor
Barat Mozgalom ¢s Duna Bor Akadémia létrehozasara is. Hangsulyozza a mindsitési
rendszer alkalmazasanak fontossagat is.

Kunsag bortt — ,,A hagyomany izei” (A teljes borat hossza: 274 k. Kiindulasi pont:
Szigetcsép, érkezés: Janoshalma. Id6tartam: legalabb 5 nap. Utvonal: az utvonal
falvakat, varosokat és pusztat érint, az itvonal mindsége valtozo, de aszfaltos ¢és
autoéval végig jarhatd, jol kitablazott és konnyen megtalalhatok a borészatok.
Potencialisan résztvevo boraszatok: 21)

Hajos-bajai borat — ,,A napfény zamata” (A teljes bortt hossza: 97 km. Kiindulasi
pont: Borota, érkezés: Csatalja. Id6tartam: 2 nap. Potencialisan résztvevo boraszatok:
32. Utvonal: az utvonal falvakat, varosokat és pusztat érint, az Gtvonal min3sége
valtoz6, de aszfaltos és autoval végig jarhatod, jol kitablazott és konnyen
megtalalhatok a boraszatok, a pincék.)

3B — borut (Baja — Bacska — Bansag) — A Baja-Mélykut-Tompa utvonalat kovetve
Szabadkanal atlépve a hatart, el6szor a Vajdasagban €16 magyar boraszatokhoz vezet
a borat. A teljes borat hossza: 250 km. Kiinduldsi pont: Hajdujaras, érkezés:
Kisremete. Id6tartam: legalabb 5 nap. Utvonal: az Gtvonal falvakat, varosokat érint,
az utvonal mindsége valtozo, de aszfaltos és autoval végig jarhatd; a Fruska Gora
kerékparuttal korbevett. Erintett boraszatok és borkostolé helyek szama: 10.

Gasztro-értékek — bor(kul)tara: a helyi gasztrondmiai értékek és a borok parositasa
kimerithetetlen lehetdségeket kindl. A javasolt bor(kul)tura, turisztikai termékek
lényege, hogy olyan értékeket, helyszineket €és borokat, bordszatokat kapcsoljon
Ossze a turisztikai szolgaltatasokkal, melyek egyiitt rovidebb vagy hosszabb
id6tartamu, a kiilonb6z6 célcsoportok igényeihez igazodd Osszekapcsolt kinélatot
eredményez.

Viz—bor(kul)tura: ,,Csobbanj vizbe, flirddj borban” — fiird6tara a bor szerelmeseinek,
avagy bortura a viz szerelmeseinek. Bacs-Kiskun megye kivalo gyogy- ¢s
termalfiirdoket kinal, hét gyogyflirdd, harom gydgyhely és szdmos szabadvizi
fiirdéhely varja a vendégeket, melyhez egyedi borturisztikai kinalatok, kulturalis
latnivalok csomagjai illeszthetok.

Varosok — bor(kul)tara: a javasolt tiira a megye négy nagyvarosat latogatja végig,
mely az Gn. varoslatogatd, kulturélis turistaknak szdl, kiemelten szervezett csoportos
utazasok keretében, kitérd javaslatokkal utba esé tovabbi érdekes helyekre és
borkostolasi lehetdségekre. Kecskemét-Kiskéros-Kalocsa-Baja utvonalon a tavolsag:
124 km, kitérék nélkiil. Javasolt id6tartam: 5 nap

Egyhazi értékek nyomaban — Kulturalis utazas Bacs-Kiskun megyében: ,,Lassatok
feleim...” — egyhazi értékek nyomaban. Bacs-Kiskun megye egyhazi értékekben is
bovelkedik. Szamos vallas képviselteti magat, de legkiemelkedébb a roémai katolikus
vallas. Utvonaljavaslat: 5 nap, 450 km.
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KERDESEK:

Alapkérdések:

1.

10.

Ertékelje Eszak-Magyarorszag turisztikai versenyképességét a kulturalis turizmus piacan,
kiilonds tekintettel a kiemelt fejlesztési térségekre! Hogyan illeszkedik a ,,régid
desztinacidja” a Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 elképzeléseihez?

Ismertesse a kulturalis turizmus — 6rokségturizmus — kulturalis utvonalak 6sszefiiggéseit!
Mutassa be roviden a tdgabb régioban taldlhatd tematikus utvonalakat, mint jellemzd
turisztikai termékeket! Kiilon emelje ki a gasztronomiai €s a borturisztikai lehetdségeket!

On egy termékfejlesztési projekt keretében egy, az észak-kelet-magyarorszagi
gasztronomiai kinalatot hasznositd borut kialakitasdn dolgozik. Milyen borutat allitana
Ossze? A multi-tematizalas lehetdségeit kihasznalva, milyen termékeket fogalmazna meg?
Ismertesse és indokolja a termékek elemeit, s a célcsoporto(ka)t!

On egy konferenciaszervezd cég iigyvezetSje, amely elnyerte az ,Eszaki gasztrotirak”
elnevezésli szakmai konferencia rendezési jogat. Hogyan torténik egy profi cég kivalasztasa
erre a feladatra? Melyek a konferenciaszervezés alapvetd szakmai ismeretei? Vazolja fel a
tervezett konferencia tartalmat, forgatokonyvét!

A konferencia mellé szakmai tanulményutat is szerveznek. A post-congress tour a térség
gasztrondmiai kinalatdba kivan valtozatos formaban betekintést nyudjtani. Allitsa dssze a
roviden a turisztikai csomagajanlatok készitésének szabdlyait, az utazasszervezés
alapismereteit!

Az ,Eszaki gasztrotirak” programhoz csatlakozva On egy melegkonyhas vendéglato
tizletet lizemeltet, és szliksége lenne az 6szi szezonra egy Uj kinalatra. Mutassa be, hogy a
modern konyhatechnologiai eljarasokkal milyen ételeket készitene! Tervezze meg és
mutassa be, hogy milyen ital- és étlappal varna a vendégeit!

On az ,,Eszaki gasztrotarak” kulturalis utvonalakat menedzseld szervezet vezetdje. Mutassa
be (sorolja fel) a programcsomagok allomasait a  térségben!  Milyen
marketingkommunikaciés eszkozoket hasznal az Gtvonal(ak) népszeriisitése érdekében?
Egy-egy, eltérd jellegli utvonal esetében, térjen ki a turizmusmarketing specialis kérdéseire
(pl. miizeum, bemutatohely)!

On egy kis csaladi szallodat kivan létrehozni az ,Eszaki gasztroturak” programjahoz
csatlakozva egy vidéki kisvarosban, amely az ttvonal egyik allomasa is. Melyik ez a
telepiilés és milyen egyéb attrakciokkal rendelkezik még? Melyek a szallodaberuhdzas
legfontosabb 1épései, kritikus pontjai? Foglalja 6ssze, milyen szinvonalu, kapacitasu
szallodat alakitana ki! Mutassa be a tervezett szolgaltatasokat!

Egy, az el6z6ekben bemutatott csaladi szalloda tulajdonosaként készitse el a létesitmény
human erdforras tervét! Foglalja 6ssze a menedzsment (els6sorban a Front Office ¢és a
Housekeeping menedzserek) legfontosabb feladatait arra az idészakra, amikor a telepiilésen
az ,,Eszaki Gasztroturak Fesztival” egyik 6szi rendezvénye zajlik!

Megvaldsult az ,Eszaki gasztrotirdk” komplex kulturalis utvonalak programja a felss-
magyarorszagi és tokaji borrégiokban. Tervezzen meg egy olyan marketingkommunikacios
kampanyt, mellyel a szomszédos orszagokban népszeriisitené az 01j gasztronomiai kindlatot!

13



Desztinacio-menedzsment szakirany kérdései:

1.

Milyen eszkozokkel, modszerekkel 6sztonozné a gasztro-kulturalis utvonalak fejlesztése
kapcsan sziikséges kooperaciora, egylittmikodésre az érintett vallalkozasokat,
attrakciogazdakat, stb.? Miként érvelne egy turisztikai klaszter Iétrehozasa mellett?

Allitson 6ssze egy, a belfoldi, az orszag mas részeibdl a régioba iranyuld turizmust szténzé
marketingkommunikaciés kampanytervet! Készitsen tobb alternativat a rendelkezésre allo
bilidzs¢ nagysaganak fiiggvényében!

On a regionalis TDM szervezet egyik termékmenedzsere, aki azt a feladatot kapja, hogy a
régid fejlesztési stratégidja alapjan — egy tobb éves fejlesztési projekt keretében —, épitve
minden eddigi (sikeres vagy kevésbé sikeres kezdeményezésre), projekt-menedzserként
hozza 1étre az ,,Eszaki gasztrotirak” komplex gasztro-kulturalis Gitvonalat. Melyek a sikeres
turisztikai termékfejlesztés mérfoldkovei? Hogyan ¢és kikkel valdsitja meg a sziikséges
egylittmikodést, milyen szereploket fogna 0ssze? Valasztasat indokolja is! Fogalmazza
meg a projekt hosszu €s rovid tava célkitiizéseit is!

Hogyan, milyen elemzésekre, kutatasokra, informacidkra épiiléen készitené el az uj gasztro-

cres

Ertékelje egy valasztott helyi, térségi vagy regionalis desztinacié internetes portaljat,
honlapjat! Milyen tartalmakat, megoldésokat tart sziikségesnek? A digitalis marketing
alkalmazasdnak milyen tovabbi lehetdségeit 1atja? Indokolja véleményét, javaslatait!

Kulturalis turizmus szakirany kérdései:

1.

Mutassa be Borsod-Abatj-Zemplén megye kulturalis eréforrasait, kiilonos tekintettel az
orokségturizmus ¢és a gasztronomia elemeire! Ertékelje ezek jelenlegi turisztikai
hasznositasat, s mutasson ra uj lehetdségekre!

Melyek a rendezvény, fesztivalturizmus jellegzetességei? Mely régids rendezvények
kapcsolhatok a gasztro-kulturalis uthoz, illetve milyen 0j rendezvények, fesztivalok
kialakitasa lenne célszeri? Fogalmazza meg véleményét, fejlesztési javaslatait!

Melyek a mizeum-latogato turizmus tipusai, motivacioi? Mutassa be e turizmus-teriilet )
irdnyait, fejlodését, fejlesztési modszereit egy mar meglévé konkrét, vagy a témaban
kialakithat6 uj bemutatohely példajan!

Jellemezze a régid hivatas-turizmusat, mutassa be a MICE lehetdségeit, fejlesztési
feltételeit, kiilondsen az 6rokségturizmushoz, kulturalis Gtvonalakhoz és gasztronomiahoz
kapcsolodoan!

Ertékelje egy valasztott kulturalis, tematikus itvonal internetes portaljat, honlapjat! Milyen
tartalmakat, megolddsokat tart sziikségesnek? A digitalis marketing alkalmazasanak milyen
tovabbi lehetdségeit latja? Indokolja véleményét, javaslatait!
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